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لوگو A
- جانمایی صحیح لوگو

از لوگوهایی در بنر میتوان استفاده کرد که موارد زیر در آن رعایت شده باشد:

 لوگــو بایــد قابلیــت قرارگیــری روی پــس زمینــه هــای تیــره و روشــن را داشــته باشــد. اگــر لوگــوی شــما از چنــد رنــگ

 مختلــف تشــکیل شــده دقــت کنیــد کــه رنــگ اســتفاده شــده بــرای پــس زمینــه، تشــخیص و خوانایــی لوگــو را از

بین نبرد

کیفیت لوگو باید در حد مطلوب باشد.

 قرارگیــری لوگــو در جــای مناســب اصــل مهمــی در بنــر بــه شــمار مــی آیــد و بــه هیــچ عنــوان لوگــو را روی پــس زمینــه

های شلوغ و با رنگ های غیر مرتبط قرار ندهید

ــر بــه شــکل بهتــری  رعایــت تناســب میــان انــدازه لوگــو، متــن و همچنیــن دیگــر المــان هــا باعــث مــی شــود بن

طراحی شود

اندازه لوگو در بنر باید حداقل 1.5 الی 2 سانتی متر باشد.
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فونت B
- کاربرد صحیح فونت

 حتمــا بــرای شــما هــم پیــش آمــده کــه بــا بنــری مواجــه شــوید کــه نوشــته هــای روی آن ناخوانــا بــوده
 و بــه راحتــی از آن گــذر کنید.بــرای اینکــه چنیــن مشــکلی بــرای بنــر شــما بــه وجــود نیایــد بــه نــکات زیــر

توجه فرماييد:ب

از به کار بردن متن طولانی در بنر خودداری کنید زیرا از ارزش نکات اصلی می کاهد

تنوع فونت ها را به حداقل برسانید (حداکثر از 2 نوع فونت و 3 اندازه متفاوت استفاده شود)

دقت داشته باشید که فاصله بین کلمات و سطرها به حداقل نرسد

استفاده از رنگ های مختلف برای فونت را محدود کنید، بهتر است حداکثر سه رنگ استفاده کنید

برای متن و پس زمینه از یک طیف رنگی استفاده نکنید

بهتر است از متن های متحرک و چشمک زن استفاده نکنید

سایز فونت های بکار رفته در بنر های سایت و بین مسیر اپلیکیشن از 15 پوینت ایرانسنس کوچکتر و از 30 پوینت 

Bold ایرانسنس بزرگتر نشود، همچنین برای بنرهای صفحه اول اپلیکیشن حداقل 25 پوینت و حداکثر 45 پوینت در 

نظر گرفته شود.

(در صورت استفاده از سایر فونت ها، سایز فونت استفاده شده با ایرانسنس مقایسه شود)
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- فونت های پیشنهادی

 ســعی  کنیــد از فونــت هــای مناســب در طراحــی بنــر اســتفاده کنیــد، بــه ایــن منظــور فونــت هایــی تهیــه
شده که میتوانید در ادامه ببینید

* اگر فونتی خارج از مجموعه پیشنهادی زیر استفاده شود نیاز به تائید مجموعه سپهر 360 دارد

فونت های فارسی مجاز برای استفاده در تیتر و شعار تبلیغاتی:

:
.



فونت های فارسی مجاز برای استفاده اعداد:

 0123456789  0123456789 0123456789 0123456789

فونت های فارسی مجاز برای استفاده در متن، تیتر و شعار تبلیغاتی:



Aa
English Font
Tahoma
A B C a b c

Aa
English Font
IRANSans
A B C a b c

Aa
English Font
Arial
A B C a b c

Aa
English Font
Helvetica
A B C a b c

فونت های لاتین مجاز برای استفاده در متن، تیتر و شعار تبلیغاتی:



چیدمان C
- نحوه چیدمان متن در بنر

 در حالــی کــه روز بــه روز طراحــی هــای مســطح جــا افتــاده تــر مــی شــوند، دیگــر طراحــی هــای شــلوغ
 بــرای کاربــران غیــر قابــل درک خواهنــد شــد. صــرف نظــر کــردن از شــکل هــای عجیــب و عــدم بــکار بــردن
ــر خــوب و موثــر بــه شــما ــراق، مــی توانــد در داشــتن یــک بن  رنــگ هــای زیــاد و اشــیا بیــش از حــد ب

کمک کند
 لازم است چیدمان متن در بنر حتما به صورت سطری باشد و از استفاده متون به صورت عمود، اریب، پلکانی و منحنی

خودداری شود

متن بنر باید به یکی از سه حالت راست چین، وسط چین و یا چپ چین باشد

ترجیحاً از بکار بردن سایه افکت و استروک در متن اجتناب کنید

بنر خود را ساده نگه داشته و حتما کنترل کنید که تصاویر مورد استفاده کیفیت لازم را داشته باشد

از آن جایی که فضای بنر اپلیکیشن محدودتر است، از طراحی های ساده تر استفاده کنید

لازم است تناسب بین اندازه متن و دیگر المان ها به کل بنر و همچنین تناسب اجزای بنر با یکدیگر رعایت شود

به منظور کیفیت بیشتر بنر زمان خروجی گرفتن گزینه                         و یا                            را انتخاب کنید

فرمت         برای بنرهای ثابت و فرمت        برای بنرهای متحرک استفاده شود

save for webexport for web
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رنگ D
- روانشناسی رنگ ها

 هــر بنــر دارای یــک هویــت و شــخصیت اســت و رنــگ هایــی کــه انتخــاب مــی شــوند، نقــش مهمــی را
 ایفــا مــی کننــد. یــک بنــر فقــط از یــک رنــگ تشــکیل نشــده، بلکــه از مجموعــه ای از رنــگ هــا تشــکیل

شده که این مجموعه باید باهم تناسب و همخوانی داشته باشد
اگر رنگ سازمانی ندارید بهتر است:

- از رنگ های نزدیک به لوگو و یا رنگهای مکمل استفاده کنید

- دقت کنید رنگ های استفاد شده در بنر از سه رنگ بیشتر نشود

(میتوانید در کنار رنگ های انتخابی از رنگ های خنثی مانند سفید، مشکی و خاکستری استفاده کنید)

 زرد: رنگ زرد خاصیت درخشندگی زیادی دارد، به خصوص زمانی که بر روی زمینه های تیره مثل سیاه قرار می گیرد و

 یا برعکس، البته این دو رنگ بر روی هم بسیار استفاده شده اند و پیشنهاد می شود در صورت نیاز خیلی هوشمندانه از

آن استفاده کنید

رنگ زرد را می توانید با رنگ های آبی یا سیاه متعادل سازید (رنگ مکمل زرد، بنفش است)

 نارنجی: رنگ جوان و جوانی همراه با خلاقیت و دعوت به دوستی است. از این رنگ با ترکیب رنگ های سیاه، سفید و

خاکستری برای متعادل سازی و برجسته سازی استفاده کنید

(رنگ مکمل نارنجی، آبی است)
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- روانشناسی رنگ ها

 قرمز: رنگ شور و هیجان، عشق و آتش، سرعت و تحریک و رنگ بیان احساس قدرتمندی است. رنگ قرمز مفهوم

ضرورت را بیان می کند و با ترکیب رنگ های سفید و مشکی متعادل می شود

(رنگ مکمل قرمز، سبز است)

 بنفش: رنگ لوکس، اشرافی و میل به پیشرفت است که مشتریان را دعوت به کنجکاوی می کند. رنگ بنفش با ترکیب

سفید متعادل می شود (رنگ مکمل بنفش، زرد است)

سبز: رنگ رشد، طبیعت و صلح است. رنگ سبز با نارنجی متعادل می شود (رنگ مکمل سبز، قرمز است)

آبی: رنگ آرامش، قدرت و اطمینان و اعتماد است. با رنگ های مشکی، سفید، خاکستری و زرد متعادل می شود

(رنگ مکمل آبی، نارنجی است)
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به منظور استفاده از رنگ های مناسب در طراحی بنر، بهتر است از این آدرس سایت استفاده شود:

https://www.materialui.co/colors
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